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SCA Packaging France  
a expérimenté son audace  
au CFIA 2011
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Le Design Centre crée 
l’évènement au CFIA 
de Rennes !
Les visiteurs ont pu expérimenter un véritable laboratoire d’exper-
tises et découvrir nos solutions créatives, innovantes et responsables. 
Plus de 200 visiteurs sont venus expérimenter notre audace sur le stand !

≥≥Qu'est-ce que le Design Centre ?
Kevin Auffray,  
responsable du Design Centre Corrugated :

“C’est avant tout un lieu 
d'échanges et d'accom-
pagnement, une véritable 
plateforme où l’innovation 
est constante, avec une 
approche différente, 
basée sur une analyse 

marché et produits. C’est l’espace clé de 
notre structure, entièrement dédié aux clients 
et à leurs projets”.

≥≥Les impressions  
des visiteurs du stand 

“Du stand se dégage vraiment le fil 
conducteur principal, l’innovation. On 
se sent soutenu dans nos démarches 
de différenciation face au marché. ”

“Le stand est vraiment 
impressionnant ! Cela donne envie 

de venir sur les sites SCA pour 
expérimenter l’innovation, grâce 

aux Design Centres et aux bureaux 
d’études. ”

“Venez expérimenter notre 

audace”, telle était la 

proposition faite aux visiteurs 

de notre stand au CFIA de 

mars dernier. Pourquoi notre 

audace ? Car au quotidien, 

elle s'exprime dans tous nos 

métiers pour imaginer, créer 

et développer des emballages 

adaptés à vos besoins. 

Cet état d'esprit illustre 

l'originalité de SCA Packaging 

et se traduit par une offre 

riche de 3 expertises : 

Corrugated, Consumer et 

Display & Services. Ces 

expertises combinent l’agilité 

de nos équipes avec la 

stabilité et la force d’un acteur 

majeur et renommé : SCA.

éd
ito

Venez 
expérimenter 

notre audace !



Susan Baldwin
Directrice marketing   

et commerciale  
Western Europe
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L'expérience  
unique  
de la méthode 
4-Step 
Le Patatruc, un légume imaginaire pour  
une démonstration de la méthode 4-Step,  
une singularité SCA Packaging. La multi-expertise 
Corrugated, Consumer et Display & Services  
a apporté une solution globale au projet.

Cette multiexpertise nous permet d’offrir les produits et solutions les plus 
adaptés aux marchés, pour des gammes de produits étendues. Cette valeur 
ajoutée permet à SCA Packaging France d'accompagner ses clients dans 
des secteurs aussi variés que l'alimentation, le luxe et l'industrie.

≥≥La méthode 4-Step :  
Quels résultats pour le Patatruc ?
•	 La création d'un emballage innovant avec une présentation 

des produits inédite. 

•	 Un emballage différenciant en rayon.

≥≥Pour aller plus loin la solution proposée :
•	 génère moins d'émission de CO2.

•	 permet une optimisation des coûts.

•	 propose une amélioration de la supply chain.

Nos commerciaux ont pu présenter les trois expertises sur le 
stand lors du CFIA.
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Pour plus d'informations SCA Packaging Nantes Atlantique
Anne Le Maguet	
Tél. +33 (0)2 40 02 17 00
mail : anne.lemaguet@sca.com

Parc d'activité de Tournebride
18 rue Gustave Eiffel - BP49 - 44118 La Chevrolière

www.scapackaging.fr

Votre prochain rendez-vous en octobre

≥≥Nicolas Salaun, directeur des ventes du site de Nantes Atlantique
“Notre méthode 4-Step est une réelle démarche d’innovation, au service d’un lancement 

produit ou d’une nouvelle stratégie d’emballages. Grâce aux trois expertises, le Design 
Centre possède tous les atouts pour permettre à nos clients de se différencier 

sur leur marché. Et le CFIA, par sa présentation du principe de multiexpertise 
et de la méthode 4-Step, a été un lieu d’expérimentation très intéressant  
pour nos clients.”

≥≥ Stéphane Nédellec, directeur des ventes  
du site de Caradec

“Dans ces temps difficiles, troublés par les différentes augmentations de matières pre-
mières, il est important de s’inscrire dans la notion de projets, basés sur l’innovation, 

pour s’extraire de l’actualité. Les Design Centres et les bureaux d’études sont là pour 
répondre à cette nécessité d’innovation permanente. ”

Créativité
Sur-mesure

Inspiration

Challenge 

Solutions

Partage
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